
оl,зыв
ч,r]ена диссертациоlItIого совета на диссертацию Го Хуэйяrlь IIа Tc]\,Iy: <Графи.rеские

средс,[вir рекламных KoMlt,tyt tиItаций в Китае (1950 20l0-e гг.)>, прсдставлеIIную

па соискаlIие учеrrой с,гепеtIи кtllI/l(илата филологи.lеских tlayк по rIау.rtlой

специал ь нос,Iи 5. 9. 9. М сдиакоN,lп,Iуl]икаrILIи l1 )I(урнаJlистиItа

AKTyaltbHocTb I Iредс,гаI]JIеl lllой нашt на рассмIOтрении работы.

доста,гоLlнО высока I} KoHTeKc,I,e активного разви,гия реI{JIамных копtп,lуниttаций

лtобой трул, расширяющиri и углубляющий зtlани.lt о данIIом Ilредмете, i]ecbмa

ценеII, И MtolteT бытЬ исllоJIьзоваII как для дальнейших теорети!tсских изысканий,
,[ак 

I1 длrl непосреj(с,[венIIого llримеIIеIIия в соответствуtоцсй сфере,

В лаttlIоп,t слуrIас диссерl,аII,г llоставиJr своей цеlIыо (опрсделеttие оссlбсннос.гей

развития ttи,гаliской графической реl(лаN,lы в конкре.гный иотори,tеский периоll, ч.t,о

явлrlе,l,сЯ основой л",Iя эфrрсrtтиВной коммtуникации в стра.|.егиях рекламы, и

выяl],lенIlе фуrrкций I,рафичесrtой рекJlаi\,1ы в мtассовой Ko]\t ]\lуttикациI l >. Напt

llредстtlts"Ilrlется. э'га форп.rу"rr ировка 1lc вполIlе улаLIна: оообсttности вылс-IIяютоя Kalt

ОСНОВа Д.ПЯ ЭффеКТИвноЙ коN,l Nrуникаци и, чIl,о не col]ce]\,1 cotlel,ae,|,crl о постаtlоl]оtlны]\,1

хараI(,гером tРорму:rирсlвки цсли. 'l'aKrKe не вполне llонятI]о свеление в одноЙ фразе

<оссlбсннtlс,t,еЙ развиl,ия) и ((l]ыrlв,rlениЯ фуrrкций>. Разве универсальнь]е функции
не были выявлены ранее? А если речь идет о конкретных исторических феноменах,
то это нужно отдельно указать.

Надо отметить, что данная диссертационная работа носит, скорее, описательный

характер, чего не отрицает и сам ее автор. (Существует множество исследований,

связанных со графическими средствами в китайской рекламе, но они недостаточно

специализированы и систематичны. , , )>, - пишет он. Впрочем, систематизация в

данном контексте вь]глядит вполне логичным и обоснованным решением - и автор

выбирает де-факто исторический метод как основной в своем исследовании.

С этой точки зрения структура работы выглядит достаточно стройной * Го Хуэйянь

последовательно разбирает различные этапы развития графических средств

реюIамных коммуникаций в Китае, выстраивая понятную и внутренне

обоснованную хронологию.

безусltовно,
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С го,tкlr зреttия об,ьеr.tа t lреltоl,авл eI ltlой rt проал IаJlизирова Hl tой иrrформаllии

лисссртация выгJIялит впсча,гляIоlце - ав,гору удалось собрать и систематизирова,Iь

боllее полутора сотен образцоts r,рафической рекламы. Ралуе,г аккуратIlый и

логичный коммен,гtrрийный аппарат, примеIIяемый автором, I'o Хуэйяrrь детально

разбирает особенности каждого l lре/lс,гавлеIIIIого образца, выделяя его важlIеЙшие

черты.

Как пlы y)i(e уllо\{ян)l,rlи выше. работа фак I,ически яв_цяе,гся описаIJие\,1 ]lиалектики

графических средств рекламных коммуникациЙ в Китае - автор создает широкую

картину того, какой путь прошла китайская графическая реклама. Это, безусловно,

является основным ее достоинством и с этой точки зрения эта диссертация вполне

заслуживает введеFlия в научный оборот.

Заметным недостатком работы является уже отмеченная выше некоторая

неаккуратность обращения со стандартными академическими элементами

jl1.1coepTaI (ии: це.цыо. залача\,Ill и пр, Спt. Hatlp. форr,rулировItи задач (aBTopctta;t

стилистика сохранена - А.В.): выявить развитие графической рекламы в Китае в

условиях политических и культурных изменений; определить и классифицировать

графическую рекламу; описать образцы китайской графической рекJIамы со второй

половины ХХ века по начало XXI века; исследовать особенности графической

коммуникации в китайском рекламе; показать стилистики графических средств в

рекламе на разных э,гапах развития; проанализировать функuии графической

коммуникации в рекламе)), Нам представляются, существенная часть этих задач

пересекаются, что не может способствовать формированию адекватного

представлсния о проделанной автором работе.

Такяtе следует отметить неаккуратность автора в отношении стилистики, что в

ряде случаев затемI{яет смысл текста (см. напр.: <Середина ХХ века - начало XXI
века были репрезентативным периодом развития печатной рекламы в Китае>, <В

настоящей работе под графической рекламой понимается медианаправление,

которое обращено к искусству и литературе как главным объектам своего

внимания)), <Согласно традиционному коммунизму, реклама является

неотъемлемым злом капиталистических стран)) и мн.др,).

Впрочем, данные замечания являются не столь существенными - мы полагаем, ч.го

работа удалась и представляет значительную ценность с научной точки зрения,



С учетtlм всего выI]]есказанноl,о l IO; I aI,aK) :

Содерlrtанис диссертацl4и I-o Хуэйянь [Ia TeNly: кГрафические средсl,ва рек,jIа\,lIIых

коммуникаций в Китае (l950 - 20l0-e гг.)> соответствует специальности 5.9,9,

Медиакоммуникации и журналиотика;

Щиссертация является научно-квалификационной работой, в которой содерr(ится

решение научной задачи, имеющей значение для развития соответствующей

отрасли знаниЙ, либо изложены новые научно обоснованные технические,

технологические или иные решения и разработки, имеющие существенное

значение для развития страны

Нарушений пунктов 9, 11 Порядка присуждения Санкт-Петербургским

государственным университетом ученой степени кандидата наук, ученой степени

доктора наук соискателем ученой степени мною не установлено.

i|{tlсссртаtlия соо,гRе,I,с,1,1]),е1, кри I,ериrlN,l) I(оl,орыN,I ло,.I)ltны oTBerIaTL r(иссер,гаtlии на

colIcKatIlle учеtrой с,I,спсIIll каIIlцида1,1,а наук, yc,I,atl о B,-IeI II ILi ]\,I приказопr o,I 19.1 1.2021'

N! 11181/1 <О пор;tлке rIриOужлеIiия уttеных с,гепеней в Cat lKT-l lстсрбурr,сrtопr

государс,t,венн01\,1 yI Iивсрси,геl,е)) и рекоN,IсIIдована к защите в CI Iбl'У,

Член диссертационного совета

Д.ф.н., доцент,

заведуlоlllиl:i кафедрой l lоt}ых Nlслиа итеории

(lаl<1,.пьтета )курIlалиотики М]'У им. М,В. Ломон

l 1.09.2024

ырковскtrй А.В.


