
отзыв
члена диссертационного совета на диссертацию

Вартанова Сергея Александровича на тему:
<<Медиакоммуникационная индустрия как социЕlлъно-экономическ€ul

система: механизмы функционирования, методы анализа и моделированиrI)),
представленную на соискание ученой степени доктора социологических наук

по нау{ной специЕlпьности 5 . 9. 9. Медиакоммуникации и журнаJIистика

,Щиссертационн€Lя работа Вартанова Сергея Александровича посвящена

актуЕrпьной проблеме комплексного исследованиrI медиакоммуникационной

индустрии (МКИ). Изуlение сущности и основных параметров этого нового

социttпьно-экономического явления, выявление OcHoBHbIx механизмов его

функционирования, а также разработка методов анапиза и моделированиrI

являются крупной теоретико-методологической проблемой. Решение этой

гrроблемы имеет существенное значение для отечественной медиаиндустрии.

Масштабные преобразования в общественной жизни в конце ХХ и

века предопределили цифровую трансформацию общества,

сц)емительное рЕlзвитие

компьютерной техники и

информационно -коммуникационных

программньгх продуктов. Медиа нахо-

дятся в авангарде цифровой трансформации как новаторское технологическое

явление и соци€lльно-политический институт, состоящий из совокупности

множества экономических субъектов, занятых производством, технологиче-

ским сопровождением информационной продукции и взаимодействием с

начапе XXI

обусловили

технологий,

потребителем.

Объединение цифровьrх, технологических и соци€tльных процессов

привели к становлению и р€ввитию медиакоммуникационной индустрии,

глубоко интегрированной в национЕlJIъную и в мировую медиасистему.

В своем функционировании медиаиндустриJI оширается на традиционные

сегменты отрасли: периодическую печать, радио (эфирное, проводное

и кабельное), телевидение (эфирное, кабельное, сгIутниковое), а также на
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цифровые ((новые) медиа, интернет-СМИ, соци€Lпьные МеДиа, ОНЛаЙН-

платформы.

в основе функциониров€lния медиаиндустрии в самом общем смысле

лежат соци€lJIъные коммуникации. На подобных основаниях действует и

современная экономика знаний, где движУЩей силой высryпают социЕtпъные

отношениrI, человеческий капитЕLл. В этом функцион€lJIьном сходстве

соци€lльно-коммуникативных отношений заключен огромный и малоизrIен-

ный потенци€rп медиасоставJIяющей цифровой экономики, ее системное влия-

ние на р€ввитие общества и государства, что, в свою очередь, актуЕlJIизцрует

проблему исследования современных медиа в контексте цифровъIх трансфор-

маций, обозначая, с одной стороны, их междисциплинарный характер, с

другой - постулируя ведущуЮ роль социологиtIеского теоретико-методологи-

ческого подхода. Исследование отмеченных новых явлений и закономерно-

стей медиаиндустрии во взаимодействии с социztльно-экономическими

практиками вьцвигается в акту€Lпьную научную проблему совремеЕности.

объектом исследов ания С. А. В артанова является медиакоммуникацион_

ная индустрия как совокупность соци€rпьно-экономических субъектов и их

связей как на внутрисистемном уровне, так и с внешними сВязяМи, инСТИТУ-

тами и отрасJuIми. В качестве предмета исследовани[ рассматриваются

социЕtпьно-экономиtlеские отношения, возник€lющие в процессе развития и

функционирования национальной медиакоммуникационной индустрии.

Щель диссертационной работы закJIючается в исследовании медиаком-

муникационной индустрии в качестве IIового социЕlльно-экономиtlескОго

явпения во всей полноте ее системньгх характеристик, требующих ра:}работки

новаторских подходов и методов. .Щля достижения цели исследованиЯ аВТОР

выдвинул совокупность следующих задач:

_ сформулироватъ понятие медиакоммуникационной индустрии, въuIвить её

сущность, социЕtпьно-экономические функции и типологические характери-

стики;



- иССлеДовать функции, субъекты и тенденции медиакоммуникационноЙ ин-

дустрии в условиrtх цифровъгх трансформаций;

- иЗ}rЧиТь МеДиапотребление аудитории в условиях становпения и развитиrI

медиакоммуникационной индустрии;

-обосновать теоретико-методологические положениrI соци€tльно-экономиче-

ского исследов ания медиакоммуникационной индустрии ;

- рассмотреть особенности медиакоммуникационноЙ индустрии как элемента

национаJIьной цифровой экономики;

- проанЕ[пизировать ролъ медиакоммуникаций как источника поведенческих и

социЕrльных инноваций;

- вьUIвить место и роль медиакоммуникационной индустрии в информацион-

ном обеспечении инновационного функционирования современного

общества;

- исследовать модели вIIутри - и межотраслевых взаимодействий в системе

медиакоммуникационной индустрии;

- обосновать методологию изучения поведенlIеских инноваций в

медиакоммуникационнной индустрии;

- определить роль и место медиарекJIамы в условиях постнекJIассической

экономики и цифровых трансформаций;

- ВЫЯВиТЬ сУЩность, механизмы и каналы влиrlниrt медиаотрасли на широкуIо

аудиторию и коммуникативные сообщества;

- ИЗrIиТЬ рекJIамное измерение коммуникативных стратегий компаний на

медиарынке и выявить эффекты влияния рекJIамы на макроструктуру рынка;
- ОбОСНОваТъ методологические положения качественного и колиЕIественного

анализа состояниrI и рЕlзвития отечественной медиакоммуникационной

индустрии;

- РаЗРабОтать систему количественных индикаторов отечественной

медиакоммуникационной индустрии;



рщработать и обосноватъ интегрЕlпьный индикатор р€lзвитиrl

медиакоммуникационной индустрии России.

все поставленные задачи решены в полном объеме и представлены в

тексте диссертации, а также в многочисленных rryбликациях автора.

Теор етиКо-методологическ ая база исследов ания опирается на социологиче-

ские и экономические концепции фундаментЕtльньIх и прикладньIх исследова-

нии медиаотрасли, труды по теории медиасистем, печати, радио, телевидения,

новых медиа. Системное исследование проблематики р€tзвивается в следую-

щих методах и подходах (полипарадигмЕlльный, деятельностный, аксиологи-

ческий и системный методы)о а также путем применения структурно-функци-

он€tльного и интеtрЕLпьного анапиза.

математическое обеспечение исследования базируется на

статистического анаJIиза многомерных социЕtльньж

оптимизации, некооперативной теории ицр, на методах

объектов,

теории вероятностей

дJUI определениrI влиrIниrI неопределенности, теории ЛифференциальньD(

уравнений, в том числе специ€rпьно разработаннъD( для решения задач диссер-
тационного исследования.

,,Щиссертацию отлшIает четкЕIrI структура, составные элементы которой

логически связаны, что обусловило стройность и последовательность решениrI
задач исследования. Будучи самостоятельным, целостным и завершенным

исследованием, диссертационн€ш работа вносит крупный вклад в теорию и

методологию исследования медиакоммуникационной индустрии.

в первой главе диссертационной работы, носящей общетеоретический

карактер, автор впервые отечественной науке рассматривает

формируюшtуося медиакоммуникационную индустрию в качестве новой
соци€lльно-экономической системы, ее сущности и основные характеристики.

В главе анализируются проблемы медиапотребления молодежной

аудитории, что представляет острую акту€rльность для современной

метод€lх

теории

соци€tлъно-политиIIеской ситуации в стране. Автор приходит к справедливому



выводу о том, что медиапотребление во многом предопределяет мент€tпьные

программы и модели социаJIьного поведения молодежи, (находя отражение не

только в лежащих в основе медиапотребления мотивациях, но и в детермини-

рующих эти мотивации факторах. Представители молодежи в роли аудитории

медиа сегодня являются драйвером

устоявшихся медиапрактик. . .> (с. 1 1 5).

кардинапьной трансформации

Во второй главе представлен основательный социолого-экономическиЙ

анЕuIиз медиаиндустрии. Следует отметить оригинЕlJIъность подхода автора,

в котором методология экономической социологии представлена в системном

единстве с микро- и макроэкономическим моделированием, что способствует

обоснованию ocHoBHbD( функциЙ медиакомIчtуникационноЙ индустрии как

соци€rпьно_политиtlеского, социаJIьно-экономического и социокультурного

института.

В третьей главе диссертационной работы рассмотрены роль и место

медиакоммуникационной индустрии в инновационном развитии общества.

Зас.гryживает высокой оценки выдвинутая автором концепциrI дуЕtпистическоЙ

сущности медиа, представJuIющая собой, с одной стороны, источник инфор-

мации, а с другой - проводник и распространителъ инноваций (в том числе

поведенческих и соци€Lльных, а не толъко техIIологических).

Четвертая глава диссертации посвящена реюIаме в системе современной

медиаиндустрии. Автор вводит в научный оборот понятия первичных, вторич-

ных и третичньIх эффектов воздействиrI рекJIамы на макроструктуру рынка.

БеЗУСЛОВНУЮ на}ru{ную ценность представпяет разработка оригинапъньIх трех_

сторонних моделей рынков, позвоJuIющих определить количественЕую

оценку воздеиствиrI рекJIамы на медиаиндустрию.

В пятой главе диссертации рассмотрены вопросы методологии

и опредепениrI системы количественньIх индикаторов состояниrI и

медиакоммуникационной индустрии.

HoBaTopcKEUI методика определениrI

Представляется весьма

анаJIиза

развитиrI

ценной

р€ввитияинтегрЕrльного индикатора



медиакоммуникационной индустрии, впервые предложенная и примененнаrI

автором диссертации.

К важнейшим результатам работы, обладающей несомЕенной науrной

новизной и ценностью, относятся следующие:

- системное и рЕrзвернутое определение медиакоммуникационной

индустрии (МКИ), Под которой автор подразуN[евает цифровое мультимедий-

ное содержание, создаваемое на основе креативного потенциапа сотрудников

отрасли и распространrIемое шо телекоммуникационным сетям в цеJUж

удовлетворениrI культурных, информационно-коммуникативных

потребностей, духовных и рекреативных запросов целевои аудитории;

описание сущностных особенностей медиаиндустрии

полисубъектной структурой, В которую, наряду с традиционными, входят

и новые канапы медиакоммуникации с преимущественно цифровой формой

производства и расtIространениjI продукции;

- выделение и систематизация основных тенденций развития Мки:

конвергенция рекJIамной, телекоммуникационной и ИТ-индустрийо появление

цифровьrх ппатформ как нового типа предприятий медиаотрасли, рост

значениrI больших данньIх, усиление интерактивности социЕlльных и МеЖЛИЧ-

ностных коммуникаций, трансформациrI ценностных ориентациЙ аудитории;

_ обоснование дуапистической сущности медиакоммуникационной

индустрии, выступающей в качестве потребитеJuI и производитеJuI инноВацИЙ.

Выявлен значительный вкJIад соци€tльной рекламы в обеспечение инноВаци-

онного функционирования медиакоммуникационноЙ индустрии;

_ разработанная автором методологиrI и методика моделирования

медиакоммуникационной индустрии с исполъзованием математического

аппарата теории и|р позволила обосновать и разработать микроэкономические

модели медиарынков с rIетом третичньIх эффектов, вызываемьш рекJIамой;

- авторскм методика мониторинга медиа позволила обосноватъ и

агрегировать пок€ватели, характеризующие отечественIIую



медиакоммуникационную индустрию за период с 2000 по 202l годы, а

многомерные показатели отрасли, благодаря итерациrIм, свести к системе

неболъшого количества характеристик и разработать интегральный индикатор

развития медиакоммуникационной индустрии современной России;

- построенный на основе данных о медиакоммуникационной индустрии

российских регионсв интегрЕtльный индикатор адекватно отображает

реакции на внешние вызовы.

,ЩиссертационнаrI работа является результатом актуаLльного и масштаб-

ного исследовЕlниrl, носящего междисциплинарный характер. Работа вызвала

бОЛЬШОЙ интерес )л{еньж и специЕ}листов - практиков. С.Д. Вартанов хорошо

известен в отрасли как ведущий специ€lлист в сфере медиасоциологии;

диссертант одним из первых разработ.lл и применил методы математиtIеской

статистики и моделирования в исследованшIх медиакоммуникации.

Теоретико-методологическЕuI значимость исследования заключается

в выявлении феномена медиакоммуникационноЙ индустрии как нового

соци€tпьно-экономического объекта, представJuIющего собой качественный

этап р€lзвития медиасистемы и неотъемлемую часть национ€tльной цифровой

Экономики. Выявлена сущностъ медиаиндустрии, её субъекты и социапъно_

ЭКОнОмические функции, определены основные характеристики и тренды

в условиях цифрового преобразовании России.

В работе убедительно доказано, что медиакоммуникации являются

фактором поведенческих и социаJIьных инноваций. Разработаны модели

рынков медиакоммуникации, на основе которых выявлен феномен
потребителя как источник влияния рекJIамы.

Практическая значимость работы закJIючается в тестировании методики

МОНИТОРИНГа НаЦИОН€rльноЙ медиасистемы, её структурньж элементов и

корреляций с уровнем жизни населениlI и степенью инновационности



экономики. ,щанная методика может быть применена для определениrI

направлений медиаполитики и разработки коммуникативных стратегий

р€ввитиrI медиакомlvtуникационной индустрии. Выводы и предложенные

в работе рекомендации уже используются в образовательном процессе

подготовки и переподготовки специЕlлистов национ€tпьной

медиакоммуникационной индустрии.

основные идеи и полоЖения диссертационной работы нацIли свое

отрilкение в гryбликациях автора, в том числе в четырех монографиях,

тридцатИ семИ статъяХ в рецензИруемыХ на}чныХ журнаJIах, индексируемых

В системах SсорUSДVоS, а также в сборниках наr{ных статей,

в выступлениях на международных и общероссийских конференциrIх.

отмечая несомненные достоинства диссертации, следует oTMeTpIT6 и

отдельные ушущения. Несмотря на справедливое постулирование

дуалистического характера медиаиндустрии, работа сосредоточена на

применении методов математической статистики в анЕIIIизе экономической

составJUIющей медиакоммуникационной индустрии. Хотелось бы знать, как

автор применит собственные разработки и методы математического

моделирования к задачам социологии медиакоммуникаций.

Кроме того, хотелось бы порекомендоватъ автору продолжить

совершенствование метода построения интегр€}пьного индикатора

медиакоммуникационной индустрии. В настоящем виде предложенный метод,
безусловно, представляет собой теоретическую и методологическую ценность
как основа для изr{ения динамики рЕIзвития индустрии. Однако
использование индикатора в целях решения реzrпьных задач регион€tлъной
и государственной медиаполитики rrредстоит совершенствовать и развивать
в будущем.



впрочем, отмеченные замечаниrI не снижают общей положительной

оценки работы, их следует рассматривать в значительной степени как реко-

мендации для дальнейших исследований и разработок.

,Щиссертация Вартанова Сергея Длександровича на тему:

<МедиакоммуникационнЕrя индустриrI как социалъно-экономическЕUI система:

механизмы функционирования, методы ан€Lпиза и моделирования)

соответствует основIIым требованиям, установленным Приказом

оТ 19.11.2о21 года Ns11181/1 (о порядке присуждениrI }ченых степеней

в Санкт-петербургском государственном университете)), соискатель

вартанов Сергей Александрович заслуживает присуждения )п{енои степени

доктора социопоГических наук по науrной специЕtльности

5.9.9. Медиакоммуникации журналистика. Пункт 9 и |1 указанного Порядка

диссертантом не нарушены.

Член диссертационного совета,

доктор социологических наук,
профессор, проректор по науrной работе,
заведующий кафедрой телевидения и

ФГБОУ ДПО <Академия медиаиндустр .Я. ,Щугин
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Вre^ ,*fr{ Д

;1ЭЮ 
l


